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Update

Deze portfolio biedt een actueel

overzicht van onze nlieuwste projecten
en visualisatiles.

branding / campagne

/ editoria
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Opdrachtgevers

We werken voor een brede groep aan
opdrachtgevers uit allerlei sectoren.

portfolio / 2024

delia liloyd

-11020091

%%NE%

-1102018

Gemeente
§ Amsterdam

X

-1102023

A‘"’

NIOZ

4

-1102023

ML Guer) ARP

-1102023 -1102023

3

Sanquin

-1102021

N

-1102017

NVM

-1102023

-1102023

am
am

de volksbank EREVU

-1102023 -1102023 -1102020

G

-1102019

L

-1102021 -1102020

branding / campagne / editorial

nholland

hogeschool

-1102023

N/
PLAYBOY

-1102023

kasstooa

-1102022

W

AmMmsterdam UMC

-1102021

03



©das Studio

Captains

Matthijs en Barbara nemen de

opdrachten aan en zijn altijd
het eerste aanspreekpunt voor
onze opdrachtgevers.

portfolio / 2024

Matthijs is creatief, heeft een sterk
gevoel voor visuele trends en barst van
de ideeén, terwijl Barbara structuur en
eenvoud waardeert en ideeén tot hun
kern kan herleiden.

branding / campagne / editorial
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Team

Per project/opdrachtgever
stellen we een passend
team samen, waarbij
verschillende expertises
elkaar versterken.

Stefan Laberer: Van origine typograaf
met een sterk gevoel voor digitale media
en digitale ontwikkelingen. Werkt secuur
en verfijnd aan de opdrachten. Ook te
boeken als meubelmaker.

Barbara Pilipp: Is dag in, dag uit bezig met
het zo helder en sterk mogelijk ontwikkelen
van het verhaal van de opdrachtgever. Alles
begint met een uitgekiende vertaling van de
strategie. Heeft een affiniteit met Al en ont-
werpt filmposters in haar vrije tijd.

Martin Dijkstra: Is een fenomeen in
beeldmanipulatie. Als fotograaf werkte
hij voor vele grote merken in de reclame
en in de bladenwereld. Komt altijd met
een mogelijke oplossing, ook midden op
zee of als het -24 graden is.

Michel Wielick: Of het animeert of stilstaat,
dat maakt hem niets uit. Alles wordt ontwik-

keld vanuit een 3D-model dat 360 graden aan

mogelijkheden heeft.

Kay Coenen: Specialiseerde zich als
infographic-ontwerper die een stukje
research niet schuwt. Tekent graag
stripverhalen in de klare lijn.

Liesbeth Meijer: Pakt alles aan en loopt als

projectmanager en vormgever de gaten dicht.

Werkt met vakmanschap, enthousiasme en
korte lijnen.

Matthijs Koppen: Brengt communicatie-
strategie tot leven in concept en beeld.
Was jarenlang artdirector (o0.a. bij tijdschrift
Quote), maar ook leraar maatschappijleer.
Houdt verder van scifi en heeft een
abonnement op het techtijdschrift Wired.
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Studio

Das Studio is gehuisvest op
een terrein in Amsterdam-West,
vlak naast een historische
houtzaagmolen uit 1631.

Parkeren op ons terrein is gratis.

portfolio / 2024
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CO2 UITSTOOT DOOR DE MENS

Werking van een
koolgestookte

energiecentrale met - .
Oy afvang Wereldwijde CO2 uitstoot

ENERGIEVOORZIENING

Infographics

Infographics zijn bij uitstek Zwavelwordt uit het
geschikt voor het vertellen van wxﬁﬁ;t wmafmmm
verhalen. Ze vangen de aandacht e wm%féwm

van het publiek en leiden de hitte tot syngas

kijker op een natuurlijke wijze

door de informatie.

Aanvoer kolen BOSBOUW

— Elektriciteit
gaat naar het
elektriciteitsnet

g
INDUSTRIE
CO2 wordt gevormd
in de Watergas
Shift reactor

LANDBOUW

TRANSPORT

Bij vergassing komen
kolenslakken vrij.
Deze worden o.a. in
de wegenbouw
gebruikt

Gasturbine

genereerd elektriciteit. GROOTSTE VERVUILERS
De restwarmte wordt
hergebruikt

Water Saturator
bevochtigd het gas

CO2 uitstoot in tonnenper capita

Schoon gas

CO2 compressie

CO2 wordt
op druk
gebracht

In de waskolom
wordt het CO2
uitgewassen.
H2 wordt
uitgezuiverd

CO2 transport

CO2 wordt van de
wasvloeistof CO2 Opslag
gescheiden in de grond is

een mogelijkheid

CO2 voor gebruik
in de glastuinbouw

CO2 voor gebruik
in de industrie

Belgié
Staten

T
c
&
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=
S
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Australié
Verenigde
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Data graphics

In een tijdperk waarin informatie vaak
vluchtig wordt geconsumeerd, bieden duidelijk
gestructureerde grafieken een snelle manier om

boodschappen over te brengen.

p Phylogenetic tree of
the ST131 lineage
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Mate van marktvolwassenheid

1.1 Zero breakdown & robotisation
1.3 Balance of plant optimization
1.5 Wind turbine technologies

1.7 Floating offshore wind farms

2.2 Offshore energy infrastructures

2.4 Energy islands
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Story’s

Mensen zijn geinteresseenrd
in mensen. Door middel van
inhoudelijk gerelateerde
portretfotografie helpen

we om verhalen beter te
ontsluiten.
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Beeldconcepten

Tot in detail geconstrueerde beelden met een

mens als centraal element helpen interesse te

wekken voor abstracte onderwerpen.
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Digital story

In samenwerking met de bloedbank

Sanquin ontwikkelden we een digitale

story waarin de verschillende
afdelingen en functies van Sanquin
aan een breder publiek worden
uitgelegd.

A Dat kan onder meer door de producten te filteren met een soort kunstnier

met extreem kleine gaatjes van 15 nanometer, de zgn Planova (dit heet nano-
filtratie). Een andere methode is om het tussenproduct te ‘wassen’ met een
zeepoplossing die virussen vernietigt (de solvens-detergens-behandeling).

m el

istis dollam, vollorehent aut es seditasim restis reprorenim atqui ist plignis ut

sum veles aut et quatendus cum et odia niet audi consequos aut et ut ut

hier

en

zeepoplossing die virussen vernietigt (de solvens-detergens-behandeling).

ano-

Bloedbank Sanquin

portfolio / 2024
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Impact

Een verstilde vorm van fotografie 7%¢uqyuun facebook N4

zetten we als stijlmiddel in om
‘gevoelige’ onderwerpen dichtbij
te brengen, zoals bijvoorbeeld %!§L sanquin
in deze social post voor de
bloedbank Sanquin.

Sanquin staat stil
bij borstkanker
tijdens de Maand

® Qv : N

999 like
#photo#thebest#like#cool

A QO H O £

Bloedbank Sanquin
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Social feed

Wij positioneren het merk
Sanquin als maatschappelijk
relevante organisatie.

De nieuwe strategie van Sanquin

‘For Life’ is de visuele kapstok
van onze content.

Bloedbank Sanquin

portfolio / Sanquin Sanquin / social / verzameld 014

Soms is het beter (even) niet
te doneren, want uw veiligheid
staat voor ons op (1) «

Trapje af, ziekenhuis in.
Ff bloedserieus: doneer!

—’ #W
De testbuisjes goed Om de bloedgroep
controleren op klontjes. vast te stellen.

Er zijn ruim 380 verschillende = Eenbabyheeftzon

160 bloedgroe .
_ bloedgroepen. bi gemﬁé ‘o Y
i | 1
: Kun je van bloedgroep R 3
veranderen? 1 Mooi zo.
Ja dat kan! Wel elke
2 uur
Bijvoorbeeld na

| "\ stamceltrans- Sm.eren_-‘

| (_; \\,\ .' plantatie. 'b‘ r_.i

Bloed isje
centrale verwarming!

Zomertijd:
komkommertijd.

Vergeet niet
te doneren!
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Grafische taal

Voor NVM ontwikkelden we een nieuwe, aan
de huisstijl gerelateerde, grafische taal,
bestaand uit 2D- en 3D-elementen.

Nederlandse Vereniging
voor Makelaars (NVM)
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Event

Deze taal vormt de basis
voor socialmedia-uitingen
rondom de aankondiging van
events en congressen en ook
de ‘aankleding’ op locatie.

CONGRES 2019
CONGRES 2019
120 jaar Rijtuigenloods, Amersfoort 120 jaar Rijtuigenloods, Amersfoort

NVM 12.00 — 17.30 NVM 12.00 — 17.30

Nederlandse Vereniging
voor Makelaars (NVM)
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- PAST
Tijdslign 1940 - 1945

Binnen deze stijl krijgt

ook complexere editorial
content, zoals deze uitsnede
uit een muurgrote tijdslijn,
zijn vorm.

De bedrijvigheid in onroerend
goed daalt naar een minimum.
De omzet van de meeste make-
laars valt stil. Veel leegstaande
huizen worden gesloopt voor
hout als brandstof.

Nederlandse Vereniging
voor Makelaars (NVM)
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VITRA —_—
WebdeSign COLLECTIE 4
_.-"z ; L ..‘."-,
N ( o \
We hebben de complete rebranding ; \/|1-le\
en beeldcreatie voor Kasstoor, een ’
high end interior design store, MENU — C SHOW ALL )
verzonrgd. <PROIEC
Vitra is a Swiss familyowned
company with eighty years of
Ehend design experience.
lanto t
um rei Creating innovative products
Vit aut and concepts with great
et fugg designers is Vitra’'s essence.
Zi::? With its classics Vitra
represents groundbreaking
Chicto 20th century design. Today,
ne voly in combining technical and
con ng conceptual expertise with the
borios i creativity of contemporary
aut vol designers, Vitra seeks
\?:Ig:ﬂ to continue pushing the
sequil = boundaries of the design
perum discipline.
Eheng Axim(
to 1oy tendu Designer Antonio Citterio
temy eatiby Antonio Citterio (1950) started
( SEE ALL ) his design pffice ip 1972 and
graduated in architecture at the
Milan Polytechnic in 1975.
KASSTOOR ->
“ READ MORE -

KASSTOOR
Kasstoor
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Baukastensysteem

Met een flexibel systeem van
vormen en lijnen geven we

een ruimtelijke structuur aan
de communicatie-uitingen.

www.kasstoor.nl

portfolio / Kasstoor

COLLECTIE

CLOSE CHAIR ¢

Fabric: Kvadrat Herald

blue The Close Chair is as
comfortable as it looks:
the round backrest makes
for comfortable sitting.

branding / campagne / editorial

COLLECTION

INTRO ¢

PODCAST

LISTEN ¢

COLLECTION

Looking for a piece of
furniture that enriches
your interior, while
adding a whole new layer

af caomfaort to vaonir homa?

C NEW STORY )

KASSTOOR

KASSTOOR

1)

i!"’? L

4.37 13.23

[l
( SEE ALL )

KASSTOOR

019
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Campagne

Voor Nike ontwikkelen we
minicampagnes voor events.

( TICKET )

Running,
tailored to you

Nike
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Event

Voor de Nike ENDURE-

run ontwikkelden we een
visueel concept op basis
van zachte vormen en
overgangen.

( TICKET )

Running,
tailored to you

Nike
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ENIDURE ENDURE

portfolio / Nike
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Styling

tailored
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Doelgroepen

Samen met de gemeente
Amsterdam ontwikkelden we
een communicatieconcept

om verschillende doelgroepen
in ontwikkelingsbuurten
beter te bereiken.

Gemeente Amsterdam
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Participatie

Het gemeentebestuur
hecht grote waarde
aan participatie van
de buurtbewoners.

AARDGASVRIJ

ATHISTENT WOITE u.'d-'_|:1|r_ b o

]

che rawr van Mecheriseal Asrdges ot

:"\A.-":U IOt ki |

Gemeente Amsterdam
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Buurtniveau

Door wijkmanagers en via
papieren flyers en kranten
werden mensen uitgenodigd
en geinformeerd over
ontwikkelingen in hun
directe buurt.

Gemeente Amsterdam

portfolio / Gemeente Amsterdam branding / campagne / editorial

BANNE Noorp

.u‘rt onze wik is al jaren
Weinig opPgeknapt.
IS de kracht van deze wi;

at moeten wea Juist

Oestere :
T, niet W'E’Qha.‘eq_ I

“Mijn kinderen
willen Voetballen
extra schommels ‘en

€€n rookverbogi«

W Meer plek o
Mear paadjes

om t
&N meer big, © Wandelen

EMen,
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X Gemeente . . ,
§ Amsterdam Startpagina Stadsdelen Projecten Thema'’s Contact

Op deze website vindt
Werken aan de toekomst i,
T O O l S <Projecten in Noord >> (Projecten in Nieuw-West >> <Projecten in Zuidoost >> ende gemeente o

buurt te verbeteren.

In het kader van dit project ontwikkelden we ook
een website, waarop alle lopende projecten in kaart
worden gebracht. Deze website kan direct door de
wijkteams worden gelpdatet en kan worden gebruikt
bij hun gesprekken.

Bekijk de meest actuele projecten Bekijk alle projecten >

@ Volewijck @ Banne Noord @ Reigersbos

o

Gemeente Amsterdam

-

%X Gemeente
x Amsterdam

Stadsdeel Noord

Stadsdeel Noord is volop in ontwikkeling.
Cum quis patem facilistis a everia quo od
simente consequamus, cum et ut reratem
facilistis a everia quo odipsusdae enectibu
saugita secae vellica ectotat lamen.

<Fi|ter op buurt of thema \/> @

@ Banne Noord e Waterlandpleinbuurt

o

. o

2,
.
-
)

500 woningen voor Gratis training voor

senioren > vrouwren >

@ NDSM @ Vog%buurt

&

-

%X Gemeente
% Amsterdam

Projecten

Kaart @

Opknappen
natuurspeeltuin >

Zoek op de kaart

@)

Vind projecten bij een thema

Veiligheid Wonen

500 woningen voor
senioren > vrouwen )

Gratis training voor

Geldzaken Activiteiten Groen Verkeer

Kom in contact met andere bewoners

Vernieuwing
Medisch Centrum »

Jeugd Overige




©das Studio

Infomatie
in beeld

Een soortgelijk communicatieproject
hebben we,
woningbouwcorporatie,
gemeente Zaandam gerealiseenrd.

samen met een

Gemeente Zaandam

voor de

portfolio / Zaanstad

4 Bouwen aan een fijne wijk

Dit gaat er gebeuren

De oude Spaghettiflat gaat weg en er komt een nieuw gebouw. We gaan er
voor zorgen dat het nieuwe gebouw mooi in de omgeving past. Het nieuwe
gepbouw wordt hoger dan het oude. Zo kunnen we meer verschillende wonin-
gen maken. Een van de ideeén is dat er woningen komen die uitkijken op het
groen en op de straat. De bewoners kunnen zo zien wat er op straat gebeurt.

Dit geeft een veilig gevoel in de buurt.

Hier komen ongeveer 300 huur-

kantoren voor buurtorganisaties
en een parkeergarage.

en koop woningen, een buurthuis,

I!l!ﬂl i!

branding / campagne / editorial

Toekomst Spaghettiflat

Sloop oude Spaghettiflat

De Spaghettiflat wordt gesloopt.
Die bewoners weten dat al sinds
eind 2019, De kwaliteit van de flat
15 slecht en moeilijk te verbeteran,
Verbouwen of apknappen is niet
de beste oplossing. Daarom kan
er bater nieuw gebouw komen,

We doen ons best om 2o min

mogelijk averlast te veroorzaken
tijdans de slecp. Bijvoorbeald
door het sloopafival via de straat
Poelenburg weg te brengen,
Helaas zal er altijd wat overlas:
zijn tijdens de sloop en de bouw.

Hier komen straks extra verschillands

woningen voor iedereen die gon

woning zoekt die beter bij hen past.

De Jasperflat

We gaan de entree van de
Jasperflat opknappen en hem de
veiliger maken en mooi inrichzen.
De bergingen blijven bereikbaar.
Rondom de lage flat worden er

een aantal lage esngezinswoningen
voor kleine gezinnen gebouwd.
Deze nisuwe woningen kijken wit
op de straat.

mﬁT

We doen ons best zo
min mogelijk overlast
te veroorzaken bij de
sloop.

1I ™ bl

Meer ruimte voor
ontmoeting

In ket nisuwe gebouw komen meser
verschillende woningen voor
bewoners. Dok 5 meer ruimte om
efkaar buiten te ontmosten, cmdat
we hat groen anders gaan indelen.
We maken ook een nisuw buurthuis
mat allerlel verschillende ruimtes en
allerlei activiteitan, voor jong en
aud.

Fijn dat het buurthuis
straks midden in de
wijk staat.

—

027
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O ntWi kkel p I ei N OBA Slotermeer

Jobcoach

Visuele
identiteit

Het Ontwikkelplein is een plek

voor iedereen uit Amsterdam e Wat Werkt
Nieuw-West die op zoek is naar B
(ander) werk, een passende

opleiding, stage of hulp bij ‘ - © \/()()r-J()LJ?>

taal of die wil ondernemen.

Het Ontwikkelplein
is een initiatief van de
gemeente Amsterdam

Ontwikkelplein
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Vormentaal

In samenwerking met de gemeente
Amsterdam ontwikkelden we een
eigentijdse look-and-feel voor
dit project. Een bibliotheek van
grafische elementen vormt de
basis van alle visuele uitingen.

fig. 8

SIZE: A1/ 594 x 841 mm

NAME: “STATEMENT’

3939995399533 953395339559>

[

=

()

—1

COLOR: ED2D2C - 237/45/44 - 0/96/91/0

Ontwikkelplein
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[ Benjij people minded? _ | =
=3 - ) @ Do you wanna be happy?

I _‘____"__"ﬁl ;"

Young Blood

[ Yes l [ Yes I [ | Yes | l
Voor Sanquin ontwikkelden : D@

we een serie visuals
gericht op medewerkers van

onder de 30 jaar.

ZOUNG B\SS®

Bloedbank
Sanquin
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Campagne

Visuals met een activistische
uitstraling en verhalen van
donors vormden het hart van
de campagne.

sanquin.nl/
laatjehoren

Bloedbank Sanquin
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Inclusiviteit

We maakten een concept voor
het design ten behoeve van de

herpositionering van de Volksbank.

De fotoserie ‘Humanae’ van
Angélica Dass was daarin een
van de visuele pijlers.

de Volksbank

portfolio / de Volksbank

Pantone 71-7 c¢

Pantone 322-1 c¢

branding / campagne / editorial
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portfolio / de Volksbank
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BEELD

MERZ

Hoe divers is de directie
van de bank?

| E EEE

Manifest

Als onderdeel van de

campagne lanceerden wij :
het papieren magazine :
‘Manifesto’, waarin de

nieuwe strategie en visie

van de Volksbank op een
toegankelijke manier

werden geduid.

BEGIN

15 KLAWT

Schijnt de zon?
Lachende gezichten

sy ik ® b o

de Volksbank
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Voor alle leden van het Pensioenfonds

Magaz lne Zorg en Welzijn ontwierpen we dit periodiek.

Wat bestuurders in zorg en welzijn kunnen ,_ !-; Wat bestuurders in zorg en welzijn kunnen Wat bestuurders in zorg en welzijn kunnen
L

REN'VAN LEREN VAN

>\t |

Freek

Vonk
IUtg 6#08|M rt 2017

| uitgave #08 | Maart 2017

Data als gids:

' wat we kunnen
leren van
informatie.

Iﬁ?i‘éh n door % o
docufilmsn\Wat we e
kunngtf van %
mensen.

Slimme lessen uit de
natuur. Wat kunnen
we leren van dieren? Zorg & Welzijn

Pensioenfonds
Zorg & Welzijn

- Zorg & Welzijn |
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Editorial

We koesteren een sterke
band met journalistieke
content; het vertellen
van authentieke verhalen
zit in ons DNA. Ons team,
heeft ruime ervaring

in art direction en
beeldcreatie.

Nieuwe Revu (wekelijks) Golfers (restyle, art direction) Samsam (restyle, art direction)

Quote (tot 2015) One World (restyle, art direction) Playboy (art direction)
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www .das-studio.nl



https://das-studio.nl
https://www.instagram.com/dasstudioams/
mailto:hallo@das-studio.nl



